Satzung uber Anlagen zur AuBenwerbung und Warenautomaten
im historischen Stadtkern Radevormwald vom 08.01.2009

Aufgrund der §§ 7 und 41 der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (GO NW)
und § 86 Absatz 1 Nr. 1 und 2 der Bauordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen -
Landesbauordnung - (BauO NW) hat der Rat der Stadt in seiner Sitzung am 16.12.2008
folgende Satzung beschlossen:

§1
Ziel der Satzung

Das Erscheinungsbild des historischen Stadtkerns Radevormwald wird gepragt durch eine
Vielzahl an Baudenkmalern und erhaltenswerter Bauten mit Stilmerkmalen der Bergischen
Bauweise aus der Zeit bis 1830, der neubergischen Bauweise im Stil des schlichten
Traditionalismus aus der Wiederbelebungsphase Bergischer Bauweise kurz vor 1900 sowie
durch im Stil des Spathistorismus der Jahrhundertwende errichtete Wohn-Geschaftsbauten und
durch eine vom historischen Parzellenmuster her gepragte kleinteilige Malstablichkeit der
Bebauung. Zum historischen Erscheinungsbild gehért ferner die Orts- und Stral3ensilhouette mit
raumerschlieBenden Sichtbeziehungen.

Ziel dieser Satzung ist es, die historische Eigenart des Orts- und Stra3enbildes zu wahren und
durch geeignete MalRnahmen eine positive Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten
weiterzuentwickeln. Die getroffenen Regelungen sollen dazu beitragen, dass Veranderungen
oder Eingriffe vermieden werden, die das charakteristische Orts- und StralRenbild
beeintrachtigen wirden.

Die Stadtverwaltung ist gehalten, das Ziel der Satzung vorrangig durch sachgerechte Beratung
und nur A&ulerstenfalls durch Anwendung der einzelnen Satzungsbestimmungen
sicherzustellen.

§ 2

Raumlicher Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fir den Bereich der historischen Innenstadt Radevormwald mit den
folgenden Strallen:

Die Altstadt umgrenzend mit der HohenfuhrstraRe im Norden, den Beginn der Uelfe- und
Blumenstrale sowie die Kaiserstralle im Osten, die Grabenstralle im Siden und die
Kaiserstralle im Westen. Ferner innerhalb der Altstadt: Blumenstralle von Nr. 2 bis Nr. 9,
Burgstralle, Grabenstralle, Hohenfuhrstralle, Kaiserstralde von Nr. 37 bis Nr. 132, Kottenstrale,
Markt, Nordstralle, Uelfestralle Nr. 2, Oststralle, Schiitzenstralle, Stdstrale und Weststralie
von Nr. 1 bis Nr. 17.

Die Abgrenzung der historischen Innenstadt Radevormwald ist dem als Anlage 1 beigeflgten
Lageplan zu entnehmen, sie entspricht dem raumlichen Geltungsbereich der Denkmalbereichs-
satzung.



§3
Sachlicher Geltungsbereich

Der sachliche Geltungsbereich der Satzung umfasst alle in § 4 naher bezeichneten
Werbeanlagen sowie Warenautomaten. Die Satzung gilt insoweit fiir die Anderung und die
Anbringung von Werbeanlagen und Warenautomaten, wenn diese geeignet sind, das
schutzwirdige Erscheinungsbild oder den kunstlerischen, kulturhistorischen oder besonderen
stadtebaulichen Aussagewert im naher bezeichneten Bereich und Einzelobjekte sowie die
beabsichtigte Gestaltung des historischen Stadtkerns zu beeintrachtigen. Eine Beeintrachtigung
liegt vor, wenn die in der Satzung konkretisierten Anforderungen nicht erfullt sind.

Unberuhrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzes, die Regelungen, nach denen
Sondernutzungen an offentlichen Strallen, Wegen und Platzen einer Erlaubnis bedirfen, sowie
Bestimmungen, die die Anbringung von Werbeanlagen aus Griinden der Verkehrssicherheit auf
offentlichen StralRen, Wegen und Platzen regeln.

§4
Begriff der Werbeanlage

Als Anlagen der AuRenwerbung (Werbeanlagen) gelten alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Anklindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und die vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukdsten sowie fur Zettel- oder
Bogenanschldge oder Lichtwerbung bestimmte  Saulen, Tafeln oder Flachen.
Ladeninneneinrichtungen bleiben davon ausgenommen.

§5
Anzeigepflicht

Alle Werbeanlagen sind — soweit sei nicht nach bauordnungsrechtlichen Vorschriften genehmi-
gungspflichtig sind — anzeigepflichtig.

§6

Allgemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten an und vor Gebauden sind so zu gestalten bzw. anzu-
bringen, dass sie sich nach Form, GréRRe, Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart
einfigen in:

* das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind,

* das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und

* das Stral’en- und Platzbild.

Dies gilt auch fiir bundeseinheitlich verwendete und registrierte Waren und Firmenzeichen
sowie fur serienmafig hergestellte Firmenwerbung.

(2) Grundsatzlich durfen Werbeanlagen nicht die architektonische Gliederung baulicher Anlagen
bzw. die einheitliche Gestaltung storen. Die architektonische Gliederung wird durch vertikale
und horizontale Elemente (wie Fenster, Bristungsbander, Pfeiler, Stitzen, Giebeldreiecke,
Traufen, obere Wandabschlusse, Gebaudekanten, Lisenen, Portiken, Saulen) bestimmt und
darf nicht verdeckt oder verzerrt werden. Der Abstand zwischen der Werbanlage und den
entsprechenden Gliederungselementen, wie Gesimse, Faschen, Lisenen, muss mindestens
0,10 m betragen.

(3) Werbeanlagen dirfen nicht von einer Gebaudefassade auf Fassaden benachbarter
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Gebaude Ubergreifen, auch dann nicht, wenn die Erdgeschosse benachbarter Gebaude die
gleiche Nutzung enthalten.

(4) Fir jedes ausgeubte Gewerbe bzw. jeden Dienstleistungsanbieter innerhalb eines
Gebaudes sind hochstens zwei Werbeanlagen auf der Fassadenseite (Schaufensterseite)
zulassig.

(5) Mehrere Werbeanlagen an einem Gebaude sind im Hinblick auf eine harmonische
Einflgung in das Fassaden- und StralRenbild in Form, Gestaltung, Material und Beleuchtungsart
aufeinander abzustimmen.

(6) Schriftzige durfen nur waagerecht und einzeilig angebracht werden.

(7) Schriftzige im Bereich der Vordacher werden nur zugelassen, wenn diese in die Vordach-
blende integriert werden und ein H6henmalf} von 0,40m nicht tGberschreiten.

(8) Hinweisschilder auf Beruf und Wohnung sind an Hausern und Einfriedungen nur bis zu einer
GroRe von 0,2 gm (entspricht einem Schild in der GréRe von 40 x 50 cm), je Einzelschild und
1,0 gm Flache der Gesamtbeschilderung zulassig.

(9) Werbebanner und Werbefahnen sind, soweit sei nicht flir besonders genehmigte
Veranstaltungen, Schluss- und verkaufe fur den Zeitraum ihrer Veranstaltung (gem. § 65 Abs. 1
Nr. 34 BauO NW) genehmigungsfrei sind, ausgeschlossen.

(10) Zettel- und Bogenanschlage sind auf3erhalb der hierfur bestimmten Werbetrager ausge-
schlossen.

(11) Ausnahmsweise kdnnen zugelassen werden

1. Werbeanlagen flr Sonderverkaufe fir die Dauer von héchstens einem Monat

a) wegen einer Geschaftseroffnung

b) wegen eines Geschaftsjubilaums

c) wegen eines Schadensereignisses

d) wegen Aufgabe des Geschaftsbetriebes

e) wegen Baumalinahmen, die eine Einrlstung erfordern und die Sichtbarkeit des Geschéaftes
erheblich beeintrachtigen, flr die Dauer der Beeintrachtigung,

f) im Ubrigen fiir Sonderaktionen flr die Dauer von héchstens einem Monat je Kalenderjahr,

2. je Gaststatte jeweils ein Logo fur Brauereiwerbung. Dieses darf einen Durchmesser von 25
cm nicht Uberschreiten.

3. WerbemalRnahmen an Baugeristen fur den notwendigen Zeitraum einer Sanierung
a) als Eigenwerbung bis zu 12 m? fiir die Vermietung oder den Verkauf eines Gebaudes,

b) fir die am Bau beteiligten Firmen, in einer maximalen Grof3e von jeweils 1 m?. Die Werbe-
schilder der einzelnen Firmen sind gebindelt an einer Stelle im Bereich bis zum 1.
Obergeschoss unterzubringen oder

c) als Fremd- bzw. Sponsorenwerbung fir die Dauer der BaumalRnhahme, wenn sie folgende
Kriterien erfullt

— die Fremdwerbung muss sich auf eine textliche Werbung mit einer maximalen Schrifthéhe von
80 cm beschranken,

— am Gerustvorhang muss die dahinterliegende Fassade abgebildet werden und

— es muss ein Gesamtkonzept vorgelegt werden, das samtliche Werbemallhahmen am
Baugerust beinhaltet.



§7

Anbringungsorte von Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen sind grundsatzlich nur an den Gebdudefassaden zuldssig, an denen sich
Schaufenster befinden.

(2) Werbeanlagen durfen grundséatzlich mit ihrer Oberkante nur bis 0,20 m unter der Unterkante
der Fenstereinfassung oder der Fenstersohlbank des 1. Obergeschosses (Bristungsoberkante)
reichen.

Abweichungen davon kénnen an Geschaftshdusern zugelassen werden, wenn eine Errichtung
der Werbeanlage flr Nutzer der Obergeschosse im Erdgeschossbereich nicht méglich ist und
die Fassadengestaltung es zulasst. Die Werbeanlagen missen dann als unbeleuchtete Einzel-
buchstaben mit einer maximalen Héhe von 0,40 m und einer maximalen zusammenhangenden
Breite von 3,00 m ausgefuhrt werden.

Eine Belegung von mehr als zwei Ubereinander liegenden Briistungsbereichen des Gebaudes
ist nicht zulassig.

(3) Unzulassig sind Werbeanlagen auf, an oder in:

a) Ruhebanken und Papierkorben, Pflanzgefalien, Pergolen,

b) Einfriedungen, Toren und Tdren mit Ausnahme von Hinweisschildern (Beschriftungen,
Zeichen) auf Beruf und Gewerbe bis zu einer Gréfe von 0,25 gm, sofern sie nach Umfang und
Darstellung nicht verunstaltend wirken,

c) Mauern, AuRentreppen, Gelandern, Masten aller Art

d) Vorgarten, 6ffentlichen und privaten Grinflachen, im Stralenbegleitgrin,

e) Baumen und innerhalb ihrer Kronentraufbereiche, Béschungen, Uferbefestigungen,

f) Erkern, Balkonen, Loggien, Fensterladen, Jalousien bzw. Rollladen, Bristungen sowie vor
Gesimsen und an anderen gliedernden Bauteilen,

g) Bricken aller Art,

h) Flachen von Stra3en, Dachern, Tlirmen, Schornsteinen,

i) geschlossenen Wandflachen, wie Brand-/ Giebelwanden, auf unbebauten Flachen von
Grundstucken sowie Bauzdaunen, mit Ausnahme von Hinweisen auf den Bauherrn und die an
der Bauausflihrung Beteiligten

§8

Werbeanlagen auf Fassadenflachen - Flachwerbeanlagen

(1) Flachwerbeanlagen sind ganzflachig parallel zur Fassade anzubringen. Sie durfen mit ihrer
Oberkante nur bis 0,20 m unter der Unterkante der Fenstereinfassung oder der
Fenstersohlbank des 1. Obergeschosses (Bristungsoberkante) reichen.

(2) Inre Maximalgrofie darf an historischen Bauten (erhaltenswerte Bausubstanz) nicht mehr als
1/12 und an sonstigen Bauten nicht mehr als 1/8 der Wandflache (B:H) des Gebaudes oder
eines Fassadenabschnittes (9,0 m Frontbreite) betragen.

(3) Flachwerbungen durfen nur als waagerechte Schriftzlige in Form von einzelnen Buchstaben,
Schriftzigen und Firmenemblemen, ohne hinterlegtes Transparent bzw. ohne hinterlegten,
durchlaufenden Trager als groRflachige Platte, angebracht werden. Die Hohe der
Buchstaben/des Schriftzuges darf 0,40 m nicht tberschreiten.

(4) Flachwerbeanlagen mussen
a) von den pragenden Vorspriingen in der Fassade (Erker etc.) einen seitlichen Abstand von
mindestens dem 1 ¥z fachen Mafl’ der Schrifthohe wahren;



b) von den Gebdudekanten mindestens einen Abstand von 0,20 m einhalten; die Werbung darf
die AuRenkanten der auflleren Fenster jedoch nicht Gberragen.

c¢) von den Geschossgesimsen und Lisenen einen Abstand von mindestens 0,10 m - jeweils in
der Fassade gemessen - einhalten.

§9

Werbeanlagen senkrecht zur Fassade - Werbeausleger

(1) Winklig zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen (Steckschilder, Hange- und Steck-
transparente und dergleichen) dirfen mit ihrer Oberkante nur bis 0,20 m unter der Unterkante
der Fenstereinfassung oder der Fenstersohlbank des 1. Obergeschosses (Bristungsoberkante)
reichen.

(2) Ausleger dirfen bei einem Wandabstand von mindestens 0,10 m nicht mehr als 0,80 m
ausladen. Sie missen mindestens 0,80 m von der Senkrechten der Fahrbahnkante entfernt sein.

(3) Die Ansichtsflache einer winklig angebrachten Werbeanlage darf 1,00 m? ihre
Konstruktionsbautiefe darf 0,25 m nicht Uberschreiten. Auslegerwerbungen in Form von
Wirfeln, Pyramiden, Prismen oder ahnlichen Kérpern sind unzuldssig. Eine Auslegerwerbung
kann aus mehreren Teilen bestehen, wenn sie einheitlich gestaltet ist.

§10

Werbung auf Schaufenstern/Fenstern

(1) Dauerhafte Produkt- und Firmenwerbung auf Fensterscheiben darf nur mit zurickhaltender
Farbgebung und nur bis 20 % der einzelnen Schaufensterscheibe angebracht werden.
Vollflachige Schaufensteraufkleber sind unzulassig. Ein Bekleben aus Anlass einer zeitlich auf 4
Wochen begrenzten Sonderaktion (Sonderverkauf, RGumungsaktion, Jubildaum o0.a.) ist erlaubt.

(2) Das Auf- und Einstellen von Werbeplakaten, Transparenten usw. oberhalb des
Erdgeschosses und an den Scheiben der oberen Geschosse ist nicht gestattet.

§ 1

Beleuchtung und Farbe von Werbeanlagen

(1) Grelle und fluoreszierende Farben sind nicht gestattet.

Zulassige Farben fir Werbeanlagen und deren Beschriftungen sind ausschlieflich:

helle Farben wie RAL 9001 bis RAL 9003, RAL 9010 und RAL 9018, beige wie RAL 1013 bis
RAL 1015, dunkle Farben (grau bis anthrazit) wie RAL 7011 bis RAL 7047 und aufgehellte
Farben mit einem Helligkeitsbeiwert Gber 10%. Die Farben aller Werbeanlagen eines Gebaudes
mussen farblich aufeinander und auf die Gebaudefarbe selbst abgestimmt sein.

(2) Das Anstrahlen von Werbeanlagen mit statischem weilslichem oder gelblichem Licht ist
zuldssig. Eine blendende Wirkung ist zu vermeiden.

(3) Unzulassig sind insbesondere Lauf-, Wechsel-, Blinklichtschaltungen. Hierzu zahlen auch
Gegenlichtanlagen, = Wendeanlagen, Leitlichtanlagen, Digitalbildanlage,  Bild- und
Filmprojektionen, angestrahlte Werbeanlagen, deren Lichtfarbe und Lichtintensitat wechseln,
sowie Werbeanlagen mit bewegtem Licht.

(4) Das technische Zubehor fir Lichtwerbung, wie zum Beispiel die Kabelfiihrung, ist unsichtbar
anzubringen. Ist dies im Einzelfall nicht moglich, muss es einen dem Untergrund
entsprechenden Farbanstrich erhalten.

(5) Flachige Leuchtkasten sind nicht zulassig.



§12

Warenautomaten und Schaukasten

(1) Warenautomaten, die vom Offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind, durfen an
Gebauden unter 9,0 m Frontbreite nur einzeln, bei grofteren Frontbreiten auch in aufeinander
abgestimmten Gruppen an den Wanden und Pfeilern im Erdgeschoss angebracht werden,
wenn sie in einer engen raumlichen und sachlichen Beziehung zu einem Verkaufs- und
Dienstleistungsbetrieb stehen.

(2) Warenautomaten durfen nur angebracht werden, wenn die statische Funktion von Mauern
und Pfeilern auch optisch klar erkennbar bleibt. AuRer an schutzwiirdigen oder erhaltenswerten
Bauten kénnen sie so tief in die Fassade eingelassen werden, dass sie mit der Gebaudefront
bindig abschliefen. Ist das aus konstruktiven Grinden nicht moglich, dirfen Warenautomaten
ausnahmsweise bis 0,25 m ausladen.

(3) An Eckgebauden soll ein Abstand von mindestens 1,00 m von der Ecke freigehalten werden.
Fir die Anbringungen an Gebaudepfeilern ist beiderseits ein gleichgrol3er Streifen von mindestens
1/6 der Pfeilerbreite freizuhalten. Gebaudepfeiler unter 0,50 m Breite sind freizuhalten.

§13
Aufgabe der Zweckbestimmung / Bestehende Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, sind
einschliellich aller Befestigungsvorrichtungen zu entfernen. Bauféllige oder durch Witterungs-
einflisse unansehnliche Werbeanlagen und Warenautomaten sind entweder Instandzusetzen
oder zu entfernen. Bei der Entfernung von Werbeanlagen und Warenautomaten sind die tragen-
den Gebaudeteile/ Wandflachen o. &. in den urspringlichen Zustand zu versetzen.

(2) Bestehende Werbeanlagen sind bei Besitzer- oder Nutzerwechsel oder bei Fassaden-
sanierungs- oder -modernisierungsmafinahmen den Anforderungen dieser Satzung anzupassen.

3) Arbeiten an Werbeanlagen, die zu einem geanderten Erscheinungsbild der Werbeanlage
fuhren, sind entsprechend § 5 anzeige- bzw. genehmigungspflichtig.

§14

Abweichungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kann im Einzelfall eine Abweichung zugelassen werden, wenn
die Anwendung dieser Satzung zu einer offenbar nicht beabsichtigten Harte fihren wirde und die
Abweichung stadtebaulich vertretbar und mit den Belangen des Denkmalschutzes vereinbar ist. Zu
diesem Zweck ist das Benehmen mit dem Rheinischen Amt fir Denkmalpflege herzustellen.

Als Abweichungen, die mit 6ffentlichen Belangen vereinbar sind, kénnen daher Werbeanlagen
mit besonderer kiinstlerischer Gestaltung und/oder Eigenart zugelassen werden, wenn sie sich
harmonisch in das Fassaden- und Stral3enbild einfigen.

Abweichungen kénnen auch fur zeitlich begrenzte Werbungen fir politische, kulturelle,
kirchliche, sportliche und ahnliche Veranstaltungen zugelassen werden.

Die Stadt kann im Einzelfall Gber die vorgenannten Bestimmungen hinaus die Anbringung und
die Nutzung von Werbeanlagen, Warenautomaten und Schaukasten beschréanken oder
unterbinden, wenn ihre Gestaltung mit den Zielen der Satzung nicht in Einklang zu bringen ist.

Vorbild- oder Berufungsfalle durfen nicht entstehen.



§ 15

Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig handelt nach § 84 Abs. 1 Nr. 21 Landesbauordnung NW, wer vorsatzlich oder
fahrlassig eine Malinahme durchfiihrt oder durchfiihren lasst, die nicht den Anforderungen der
§§ 4 bis 12 dieser ortlichen Bauvorschrift entspricht.

§16

Inkrafttreten

Diese Satzung Uber Anlagen der AuRenwerbung und Warenautomaten im historischen
Stadtkern von Radevormwald tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft. Mit diesem
Tage tritt die Satzung Uber Anlagen der Aullenwerbung und Warenautomaten im historischen
Stadtkern von Radevormwald vom 22.11.1996 auller Kraft.
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